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RESUMO

Este artigo teve como objetivo identificar os motivos e dificuldades que levaram os pequenos
produtores a converter a produgdo convencional para o sistema orgénico, bem como
identificar as dificuldades encontradas pelos agricultores em relacdo a atividade. Foi realizado
um censo junto aos associados de uma cooperativa de produtores familiares do oeste
paranaense. O principal fator que motivou os agricultores a adotarem a tecnologia organica de
producdo do alimento foi a preocupacdo com a salde da propria familia. Foram levantadas as
dificuldades para se manter certificado, como a proximidade das lavouras convencionais e a
necessidade de maior esforgo fisico. O estudo revelou que os cooperados que produzem o
alimento organico estdo mais satisfeitos com a atividade em relacdo aqueles que s6 produzem
no método convencional e que ndo concordam que o preco de venda do produto organico ndo
compensa.

Palavras chave: agricultura familiar, consumidor, produtor de organico.

1. INTRODUCAO

A busca por alimentos produzidos com responsabilidade ambiental é uma tendéncia
mundial. Observa-se uma pressdao pela producdo e consumo de alimentos de forma
consciente. Além de um modo ambientalmente correto de produzir alimentos, a producdo de
organicos revela ser uma oportunidade de negocios para agricultores (SEBRAE, 2014).
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Conforme publicacdo na revista Oportunidades e Negocios (2012), no Brasil, 0s
produtores familiares sdo responsaveis por 90% da agricultura organica. Produtos organicos
representam uma oportunidade lucrativa para as empresas, bem como uma escolha saudavel
para os consumidores (GURAU e RANCHOLD, 2005; MAYA, LOPEZ-LOPEZ e
MUNUERA, 2011). No entanto, para ter acesso a esse mercado promissor, 0S pequenos
agricultores que produzem e comercializam o alimento organico necessitam cumprir com
determinados requisitos legais, tais como a certificacdo (Lei 10.831, 2003) e o cadastro no
Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento.

Para que 0s pequenos produtores possam prosperar na atividade, é importante ampliar
0 conhecimento acerca dos mecanismos que levam o0s consumidores a comprar esses
produtos. Para Ozgen (2007) é relevante e oportuno estudar como o reconhecimento de
oportunidades ocorre no meio rural.

Neste contexto, a Cooperativa Boreal, no Oeste do Parand, promove a comercializagdo
de produtos da agricultura familiar, tanto organicos quanto convencionais no mercado local e
regional. Assim, estabeleceu-se a seguinte pergunta de pesquisa: Quais motivos levam 0s
agricultores familiares vinculados a Cooperativa Boreal a converter a producéo
convencional para o sistema organico?

Buscando responder a este questionamento, a presente pesquisa objetivou conhecer 0s
motivos que levaram os produtores cooperados da Boreal a adotar o sistema de producdo
organico. Adicionalmente, pretendeu-se também levantar as dificuldades encontradas pelos
agricultores em relagdo a atividade.

O estudo se justifica porque, a melhor compreensdo dos aspectos envolvidos na
insercdo do cooperado no mercado de alimentos organicos, serve de subsidios para definigdo
de estratégias para o fortalecimento da cooperativa e dos pequenos produtores a ela
associados.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

O mercado de orgénicos cresce de forma significativa (KAREKLAS, CARLSON &
MUEHLING, 2014; STOLZ ER AL, 2011). O consumo mundial de alimentos organicos
totalizou US$ 80 bilhdes no ano de 2015. O crescimento registrado e notavel, uma vez que em
2004, o faturamento do setor foi de US$ 29 bilhdes (ORGANICSNET, 2016). No Brasil,
seguindo a tendéncia global, a busca por alimentos saudaveis, em especial 0s organicos,
também é uma realidade. A equipe SRA/RJ do portal OrganicsNet sinaliza que os organicos
movimentaram US$ 600 milhdes no pais em 2015, sendo um tergo para exportacdo. Embora
represente menos de 1% do mercado global, a previsdo de crescimento do mercado brasileiro
de alimentos organicos para este ano € de 30%, de acordo com projecGes da inciativa. No
Brasil sdo 11.478 produtores organicos cadastrados no pais, sendo quase a totalidade de
produtores familiares (ORGANICSNET, 2016).

2.1 Alimentos Organicos

Para um alimento ser considerado organico na sua produgdo e processamento, é
vedada a utilizacdo de pesticidas, herbicidas, fertilizantes, aditivos quimicos e solventes
industriais (TENG e LU, 2016); ndo pode conter horménios de crescimento e antibidticos
(MAYA, LOPEZ-LOPEZ E MUNUERA, 2011). Além disso, o alimento organico nao é
geneticamente modificado, nem faz uso de irradiacdo e bioengenharia (LEE e YUN, 2015).

O sistema organico de producdo, no entanto, ndo se restringe a uma lista de produtos
sintéticos proibidos. Em estudos anteriores, o0 modo saudavel de produzir o alimento é
enfatizado por Paul e Rana (2012). Para Chen (2007), o alimento organico deve ser
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produzido de forma natural, nesse sentido, Maya, Lopez-Lopez e Munuera (2011) apontam o
gerenciamento da producéo holistica e o respeito ao ambiente. E um método que envolve o
uso de recursos renovaveis e a conservacao do solo, buscando melhorar a qualidade ambiental
das futuras geracbes (LEE & YUN, 2015). Gurau e Ranchau (2005) sumarizam essas duas
perspectivas da producdo organica, afirmando que é um produto livre de substancias toxicas e
que utiliza procedimentos ambientalmente corretos. Os autores acrescentam o elemento da
certificacdo, alertando que este procedimento dever ser feito por uma organizagdo
reconhecida.

No Brasil, a legislagdo considera tanto as praticas sustentaveis, como restringe a
utilizacdo de determinados produtos e tecnologias e ainda envolve aspectos culturais e
socioecondmicos. A Lei de Agricultura Organica, como é conhecida, considera o sistema
organico de producéo agropecuaria:

todo aguele em que se adotam técnicas especificas, mediante a otimizacao
do uso dos recursos naturais e socioecondémicos disponiveis e 0 respeito a
integridade cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a
sustentabilidade econ6mica e ecolégica, a maximizacdo dos beneficios
sociais, a minimizacdo da dependéncia de energia ndo-renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biol6gicos e
mecanicos, em contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a eliminacdo do
uso de organismos geneticamente modificados e radiacfes ionizantes, em
qualquer fase do processo de producdo, processamento, armazenamento,
distribuicdo e comercializacéo, e a protecdo do meio ambiente. (Lei 10.831,
art 1, 2003) D.0.U., 24/12/2003

Quando destinados a comercializacdo, esta mesma lei determina que 0s produtos
deverdo ser certificados por organismo reconhecido oficialmente. Desde que obedecidos
alguns requisitos detalhados no preceito legal em referéncia, a certificacdo é facultativa a
agricultores familiares que comercializam diretamente aos consumidores em feiras ou para as
compras do governo. Ainda que enquadrados como produtores familiares, para
comercializarem a terceiros, como supermercados, industrias, hotéis e restaurantes, bem como
para exportacdo, € obrigatoria a certificacdo. No Brasil, o Ministério da Agricultura, Pecuaria
e Abastecimento (MAPA) é o orgao responsavel por fiscalizar as certificadoras. Sdo cinco
organismos credenciados para esta finalidade: Instituto de Tecnologia do Parania (TECPAR),
IBD Certificacdes, Ecocert Brasil Certificadora, Instituto Nacional de Tecnologia (INT),
Instituto Mineiro de Agropecuéaria (IMA), Insituto Chéo Vivo de Avaliacdo da Conformidade,
Agricontrol (OlA) e IMO Control do Brasil (MAPA, 2016).

Além da certificacdo por auditoria, é possivel ser certificado por meio de um
Organismo Participativo de Avaliacdo da Qualidade Organica (OPAC). No sitio oficial do
MAPA sdo 18 as OPACs credenciadas (MAPA, 2016). Diferente da logica das auditorias
feitas por um agente externo, no sistema participativo, todos os produtores tomam conta de
todos, assegurando coletivamente o cumprimento dos requisitos legais. Este sistema promove
a cooperacdo e organiza um processo diferenciado de controle de qualidade, pautado na
orientacéo e no repasse de informacGes (BRANDENBURG, 2011).

A responsabilidade também € coletiva, uma vez que em caso de irregularidade todos
respondem em conjunto. O produtor inserido neste tipo especifico de certificacdo participa
ativamente de um grupo, que se rene periodicamente. Acerca desse sistema, Medaets (2006)
aponta como uma alternativa ao método de certificacdo por auditoria formal e uma maneira de
grupos de produtores se inserirem em canais de comercializagédo que demandam garantia por
qualidade. Argumenta que existe um acordo coletivo que é disseminado e monitorado por
uma intensa troca de informacdes, o qual é apoiado por um conjunto de recompensas e
punicdes que podem chegar a exclusdo. As reunides entre familias de produtores e o
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acompanhamento técnico reforcam a confianga mutua, base do processo. Para o autor, a
confianca ndo € intermediada, como nas certificages por auditoria. Além disso, essa forma de
atuacdo em rede possibilita aos produtores acessarem o mercado de alimentos organicos da
merenda escolar e do varejo supermercadista.

Em Gltima anélise, a decisdo do produtor em converter a producdo para o sistema
organico, ou de aumentar os investimentos futuros na producdo orgéanica, esta relacionada a
demanda do consumidor (YAZDANPANAH, MASOUMEH, 2015).

2.2 Consumidor

Produtos ecoldgicos estdo ganhando popularidade perante consumidores
preocupados com a sustentabilidade do ambiente (PAUL & RANA, 2012). Na Noruega,
Vitterso e Tangeland (2015) identificaram um aumento da disponibilidade de produtos
organicos.

Assim, é fundamental ampliar o entendimento sobre esse consumidor. No
momento da compra, os consumidores avaliam a oferta e verificam, com
base no valor oferecido, as caracteristicas do produto. Ndo é diferente
quando a oferta de um produto é direcionada a um publico que se preocupa
com as questdes do meio ambiente (BERTOLINI, ROJO & LEZANA, 2012
p. 578).

As empresas precisam responder com produtos mais seguros ao ambiente e enfatizar
os atributos desses produtos (MAYA, LOPEZ-LOPEZ & MUNUERA, 2011).

Acerca do consumidor dos produtos organicos, estudos recentes apontam que O
conteddo nutricional, bem-estar ecoldgico e prego influenciam nas atitudes para a compra de
produtos organicos (LEE, YUN e SUN, 2015). Para Goetzke, Nitzko e Spiller (2014), a
motivacdo do consumo de alimentos organicos € influenciada por um estilo de vida mais
saudavel, como dieta e pratica esportiva. Paul e Rana (2012) concordam que as variaveis
saude, qualidade e educacéo influenciam positivamente a atitude para a compra de organico.

Hjelmar (2011) afirma que a aquisi¢do de alimentos orgénicos é influenciada pelo
comportamento de conveniéncia, fator que redne elementos como disponibilidade do produto,
informac&o claramente identificavel e diferenca minima de preco em relacdo ao convencional.
A pratica reflexiva do consumidor, que envolve aspectos ambientais, bem-estar animal,
qualidade e gosto, também influencia na compra de alimentos organicos. A pratica reflexiva,
acrescentam os autores, pode ser deflagrada por eventos como noticias polémicas sobre
alimentos convencionais e outros tipos de influéncia da midia.

Kareclas, Carlson e Merhling (2014) classificaram os fatores que influenciam o
comportamento de compra em egoista (preocupacdo com a saude, valor nutricional, contetdo
natural e preco) e altruista (preocupacdo ambiental, estilo de vida ambientalmente correto e
bem-estar animal). Concluiram que tanto os fatores egoistas como altruistas,
concorrentemente, exercem influéncia na intencdo de comprar alimentos organicos.

Maya, Lopez e Munuera (2011) em um estudo que avaliou consumidores de diversos
paises europeus, constataram que as normas subjetivas (influéncia cultural de cada pais)
foram os fatores subjacentes que mais influenciaram na compra de alimentos orgéanicos. A
confianca é apontadada por Nuttavuthisit e Thogersen (2015) como fator de influéncia na
decisdo do consumidor em comprar produtos organicos. A falta de confianga € uma barreira
para o desenvolvimento do mercado de produtos organicos.

Em relacdo as pessoas que ocasionalmente compram alimentos organicos
(consumidores compram mais até quatro produtos organicos no maximo duas vezes ao mes),
Stolz et al. (2011) consideram que o consumidor tem uma vaga ideia da diferenca na
producdo e processamento entre um produto organico e um convencional. As principais
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razdes dos consumidores em ndo adquirir esses produtos, apontadas por Buder, Feldmann e
Hamm (2014) foram preco, disponibilidade insuficiente e qualidade. Esses motivos variaram
de acordo com o produto e com o local onde ele foi adquirido.

Os estudos recentes analisados variaram nos objetivos e nas conclusfes acerca dos
fatores que levam os consumidores a comprar alimentos produzidos e processados no sistema
organico. No entanto, as empresas precisam estar atentas a esse crescente movimento pelo
consumo verde. E papel das organizacdes identificar os mercados que possuem consumidores
com a adequada consciéncia ambiental (BERTOLINI, ROJO & LEZANA, 2012) para a
comercializacdo de produtos organicos.

2.3 Produtor Familiar

A agricultura brasileira pautada na mecaniza¢do marginalizou pequenos produtores
apos a década de 50. Com o fortalecimento dos movimentos sociais rurais, a partir dos anos
90, o governo iniciou a implantacdo de politicas publicas relacionadas a problematica agraria.
Em 1996 foi criado o Programa Nacional da Agricultura Familiar (PRONAF) direcionado
especificamente ao pequeno produtor, cujo objetivo principal € possibilitar seu acesso ao
mercado (MOREIRA, SILVEIRA e MORER, 2014; TOMEI e SOUZA, 2014).

O PRONAF é um programa de financiamento que tem por finalidade incentivar o
desenvolvimento e a sustentabilidade dos agricultores familiares, especialmente aqueles de
baixa renda, de modo a estimular o investimento em atividades proprias e locais. O programa
supre a lacuna das politicas publicas destinadas a esse segmento de produtores (MOREIRA,
SILVEIRA e MOTTER, 2014). Para Olzen (2007), a auséncia de politicas publicas influencia
a estrutura legal e regulatoria e reduz o acesso a servigos de apoio e subsidios.

Em decorréncia da modernizacdo da agricultura, desequilibrios importantes séo
observados no meio rural e, na agricultura familiar esses sintomas de insustentabilidade
também sdo percebidos (RIEDNER & BERTOLINI, 2014). O pequeno produtor é resistente
em deixar de conviver com processos tradicionais em razdo de suas caracteristicas culturais e
comportamento pouco empreendedor (OLZEN, 2007).

Para Tomei e Souza (2014) o agricultor familiar esta inserido em um ambiente com
baixa cultura da inovagdo, mas como agente transformador da realidade socioecondmica, deve
usar tecnologias disponiveis na propriedade para atender as pressées ambientais. A maior
parte dos agricultores seguem as estratégias convencionais, enquanto aqueles que buscam se
inserir em novos mercados, como 0s agroecoldgicos, representam um pequeno grupo (SILVA
& SILVA, 2015).

Ele s6 encara a mudanca se tiver certeza de sucesso. Segundo o levantamento feito por
Partelli et al. (2006), a maioria dos agricultores iniciou a atividade orgéanica devido a
preocupacdo com a saude da propria familia e a expectativa de melhores precos para a
producdo. As principais dificuldades relatadas pelos produtores orgéanicos pesquisados foram
0 custo da certificacdo, a ndo diferenciacdo de preco em relacdo ao convencional, a queda na
produtividade e a falta de assisténcia técnica.

Storch et al. (2004) apuraram que o principal motivo para adotar a pratica de producao
organica foi a preservacédo da saude, seguida pela garantia de venda. Para os produtores, este
tipo de pratica trouxe aumento de renda e consideraram que 0s precos pagos sao bons. A falta
de informacdo técnica foi apontada como o principal problema na conversdo. As deficiéncias
de médo de obra e os canais de comercializacdo limitados também sdo apontados como
obstaculos para expansao na atividade.

Da mesma forma, os estudos de Reichert e Gomes (2013) levantaram que a salde da
familia foi o principal motivo para adotar a pratica de producdo organica, seguido de
oportunidades de mercado. Um grupo menor apontou como a razdo da mudanga, a
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preocupacdo ambiental. A salde da familia também foi apresentada como motivo para a
conversao para o sistema organico por Vasquéz, Barros e Silva (2008).

Silva e Camargo (2007) pesquisaram produtores e processadores de acgucar e café. O
mercado interno reduzido e as exigéncias para acessar o mercado externo foram apontadas
como dificuldades da atividade de organicos. Outros problemas identificados no estudo foram
relacionados a falta de organizacao e conhecimento técnico.

Pinheiro (2012) observou a dificuldade de cumprir todos os requisitos legais impostos
pela legislacdo e que tal obstdculo poderia ser minimizado com informagdes técnicas
disponibilizadas pela assisténcia. Ressalta-se que a auséncia de informacgfes técnicas foi
apontada como dificuldade mesmo apds a certificacdo ter sido obtida.

Tacconi Neto, Ramos e Tacconi (2010) verificaram que os custos de producéo,
principalmente sementes, material organico e mdo de obra, foram considerados como as
principais barreiras para a producao organica.

Assim, ap6s o levantamento teorico, foi possivel identificar as principais variaveis
utilizadas nos estudos relacionados a tematica do presente artigo, as quais sdo apresentadas no
Quadro 1.

Quadro 1: Variaveis utilizadas em estudos sobre producao organica

Variaveis Estudos
Utilizacdo de mdo de obra familiar, cooperada ou | Storch et al. (2004); Mazzoleni e Nogueira (2004);
contratada Partelli et al. (2006); Vasquéz, Barros e Silva (2008)
Assisténcia Técnica, Produtividade, Custos e Preco | Storch et al. (2004); Silva e Camargo (2007); Partelli
de Comercializagéo. et al. (2006); Vasquéz, Barros e Silva (2008); Piraux
et al. (2012)
Motivos para producdo orgénica Storch et al. (2004); Mazzoleni e Nogueira (2004);

Partelli et al. (2006); Vasquéz, Barros e Silva (2008);
Kareclas, Carlson e Merhling (2014); Reichert e
Gomes (2013); Brandenburg (2011)

Dificuldades na produgdo no sistema organico. Mazzoleni e Nogueira (2004); Silva e Camargo
(2007); Vasquéz, Barros e Silva (2008); Tacconi Neto,
Ramos e Tacconi (2010)

Satisfacéo na produgdo Storch et al. (2004); Partelli et al. (2006); Vasquéz,
Barros e Silva (2008)

Fonte: Pesquisa (2016)
3 METODOLOGIA

A Cooperativa Boreal, com sede em Sdo Miguel do Iguacu no oeste paranaense, foi
fundada em 12 de junho de 2015. A totalidade dos cooperados séo produtores familiares, que
além do municipio sede, estdo localizados em Ramilandia, Itaipulandia e Santa Terezinha de
Itaipu. Em parceria com importantes institui¢fes, tem estimulado a prética da producdo no
sistema organico entre seus cooperados. No entanto, apenas 10% dos produtores, em um total
de 100 tem a producdo organica certificada, sendo a certificacdo obtida pelo sistema
participativo. Além de articular parcerias, disponibiliza aos associados, servicos de
comercializacdo e distribuicdo dos produtos. O presente estudo subsidiara a cooperativa de
informacdes que permitirdo aprimoras suas estratégias.

Diante do proposito de contribuir com tomada de decisdo na Cooperativa Boreal,
caracteriza-se o presente trabalho como pesquisa aplicada.

Quanto a forma de abordagem, é quantitativa, pois objetiva medir a percepcdo dos
produtores em relacdo aos motivos de conversdo ou ndo para o sistema organico de producdo.
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Para Raupp e Beuren (2009), pesquisas quantitativas ndo buscam aprofundar conhecimento da
realidade, se preocupam com o comportamento geral dos fatos.

Os dados primarios foram coletados por meio da aplicacdo de um formulario de coleta
de dados (FCD). Aplicou-se um modelo de questionario para os produtores organicos
(composto de 48 questbes) e outro para os produtores convencionais. O FCD respondido
pelos produtores organicos foi composto de 48 questdes, ja& 0 aplicado aos produtores
convencionais (composto de 43 questdes). Um conjunto com cinco questdes especificas, para
investigar os motivos para ter convertido a producdo para o sistema organico, foi aplicado
somente aos produtores organicos. O FCD foi desenvolvido a partir de varidveis levantadas
no referencial bibliogréafico que suportou o estudo.

O instrumento foi validado e aprimorado com o auxilio dos técnicos da cooperativa. O
primeiro conjunto do FCD, com cinco questdes, envolveu a caracterizacdo do pesquisado.
Cinco questdes contidas no segundo FCD abordaram a caracterizacdo da propriedade, seguido
do quarto conjunto, composto por sete questdes que envolveram a utilizacdo da méo de obra.
O quarto conjunto investigou a producdo e comercializacdo e era formado por oito questoes.
O quinto conjunto, com 10 questdes, levantou as dificuldades encontradas na producdo. Um
altimo conjunto de nove questdes do FCD levantou a satisfagdo do produtor sobre a atividade.
A aplicacdo do instrumento foi realizada entre julho e agosto de 2016 em reunides coletivas
dos associados ou individualmente, nas visitas de assisténcia técnica.

Optou-se por fazer um censo junto aos cooperados. O censo consiste na enumeragédo
completa de uma populacéo e é vidvel quando a populacdo é pequena (MALHOTRA, 2006).
No periodo do estudo o nimero de cooperados totalizava 100, sendo 10 produtores organicos
e 90 convencionais. Os dados foram tabulados em planilhas eletronicas, que serviram de base
para elaboracdo de tabelas de frequéncia e de dupla-entradas.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Esta secdo apresenta a caracterizacdo dos pesquisados e das propriedades e utilizacéo
da méo de obra, bem como o resultado e as discussdes acerca da producédo e comercializacédo
dos produtos, a producéo organica e as dificuldades em produzir neste sistema, culminando
com 0s motivos que levaram os produtores a conversdo da producdo convencional para o
sistema organico.

4.1 Caracterizacéo do pesquisado

Por se tratar de um censo dos cooperados da Boreal, ndo se realizou testes estatisticos
de amostragem populacional. A proporcdo de mulheres entre os cooperados da Boreal é de 30
% tanto para o grupo de produtores organicos, quanto para 0s convencionais. Assim, quanto a
idade dos associados produtores organicos, 20% tinha entre 26 e 40 anos, 40% entre 41 e 55
anos e 40% acima de 56 anos. Entre os agricultores convencionais, 32,47% tinha entre 26 e 40
anos, 40,26% entre 41 e 55 anos e 27,27% tinha acima de 56 anos (Tabela 1).

Tabela 1: Distribuicdo da faixa etaria dos pesquisados x censo brasileiro

Publico | 26e40anos | 41 e 55 anos | acima de 56 anos
Produtores organicos 20% 40% 40%
Produtores convencionais 32,47% 40,26% 27,271%
Populagdo brasileira* 42,71%, 32,16% 25,13%.

Fonte: Dados da pesquisa (2016) e IBGE (2010).
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*QOs dados da populacdo brasileira, conforme o censo do IBGE, foram redistribuidos desconsiderando a
populacdo de até 25 anos.

De acordo com a Tabela 1, em relacdo a idade, verifica-se que a maioria dos
produtores organicos se situam na faixa etaria superior a 56 anos, enquanto que a maioria dos
produtores convencionais se situam na faixa etaria de até 55 anos. Em comparagdo a
populacédo brasileira economicamente ativa (IBGE, 2010), observa-se a consonancia com 0s
produtores convencionais com idade superior a 56 anos, diferentemente, do que ocorre com 0s
produtores organicos.

Nove produtores organicos sdo casados (90%) e um vilvo. Entre os convencionais, 70
(91%) sdo casados. Dentre os demais, trés sdo solteiros, dois divorciados, um viivo e um
convivente.

Entre os que produzem o alimento organicamente, 20% tinha ensino fundamental
completo, 20% responderam ter ensino médio incompleto e 60% afirmaram tem o ensino
médio completo (Grafico 1). Para o sistema de producdo convencional, 6 % dos pesquisados
ndo tinha instrucdo, 53% responderam ter ensino fundamental incompleto, 16% tinha ensino
médio incompleto, 18% tinha ensino médio incompleto, 6% tinha ensino superior incompleto
e 7% tinha ensino superior completo (Gréafico 2).

Produtores Organicos Produtores
Convencionais

6%

o\

|/

= ensino fundamental incompleto

= ensino fundamental completo = ensino médio completo

® ensino médio completo . P
P ensino médio incompleto

ensino médio incompleto . )
= ensino superior completo

Gréfico 1 Escolaridade prod. organicos Grafico 2 Escolaridade prod. convencionais

Observa-se que, embora 13% dos produtores convencionais tenham curso superior
completo e incompleto, e que embora a legislacdo brasileira desde 2002 determina que todas
as universidades devem ofertar disciplinas de Educacdo Ambiental (Decreto 4.281/2002 de 25
de junho do Presidente da Republica), este ndo tem sido fator motivador para a producédo de
organicos.

Quando questionados sobre a renda mensal, 40% dos produtores organicos ganham até
R$ 3.000,00 ao més e 60 entre R$ 3.001,00 e R$ 6.000,00 (Gréafico 3). Esta mesma faixa de
renda representou a resposta de 36,36% dos produtores convencionais, enquanto 62,33%
deles ganham até R$ 3.000,00. Apenas 1,31% dos associados respondeu ter renda entre R$
6.001,00 e R$ 9.000,00 (Grafico 3).
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Grafico 3 — Renda familiar dos entrevistados considerando os modelos produtivos,
organico e convencional.

Como mostra o Gréafico 3, observa-se que a renda dos produtores de organicos e 0s
produtores de convencionais obtém renda inversamente proporcional. Ou seja, a maior
proporcao de produtores de organicos tém renda superior aos produtores convencionais.

4.2 Caracterizacao da propriedade e utilizacdo da méo de obra

O numero meédio de moradores nas propriedades dos produtores organicos foi de 3,2.
Nas propriedades com cultivo convencional, residiam em media 3,34 moradores. Significa
dizer que o nimero de pessoas por propriedade ndo é determinante no tipo de cultivo.

A érea da propriedade da maioria dos cooperados da Boreal foi de até 9,68 hectares.
Sete produtores organicos (70%) tinham propriedade nesta faixa de area (9,68 ha) e trés
produtores organicos (30%) afirmaram que o tamanho da propriedade estava entre 12,1 a 28,2
hectares. Entre os produtores convencionais, o percentual dos que tinham propriedade com
este tamanho (9,68 ha) foi de 76,62%.

Relacionado o tamanho da propriedade - que é basicamente a mesma para a maioria
dos pesquisados - com a renda por eles obtida (Grafico 3), observa-se que os produtores
organicos obtém maior lucratividade com o mesmo espaco de terra.

As trés atividades mais presentes nas propriedades dos membros da Cooperativa
Boreal foram as hortaligas, plantio de gréos e pecuéria leiteira, demonstrando diversificacéo
de culturas.

Todos os produtores organicos produzem hortaligas, 50% deles plantam graos, 40%
trabalham na pecuaria de leite, 20% na suinocultura e 10,0% na piscicultura (Gréfico 4).

Verificou-se que 83,11% dos entrevistados convencionais produzem hortalicas, 37,7%
atuam com a producdo de grdos, 27,3% dos entrevistados que produzem no sistema
convencional trabalham com pecuéria leiteira. A suinocultura foi declarada como atividade
por 18,2% dos produtores e apenas 2,6% deles tinham a piscicultura na propriedade (Gréafico
5).
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Grafico 4: Atividades prod. organicos Gréfico 5: Atividades prod. convencionais

Todos os produtores organicos responderam que utilizam sempre a mdo de obra
familiar. Entre os produtores convencionais, o percentual de respondentes que utilizam
sempre a familia como mao de obra foi de 96,10%. 30% dos produtores organicos afirmaram
que algumas vezes utilizam diaristas e 27,3% dos agricultores convencionais também utilizam
algumas vezes esse tipo de mao de obra.

4.3 Producao e comercializacao

Em relacdo ao tempo que produzem no sistema organico, sete produtores afirmaram
que fizeram a conversdo ha menos de 3 anos, dois deles responderam que produzem organicos
de 04 a 06 anos e um produtor respondeu que aderiu a esse método ha 10 ou 12 anos. Em
relacdo aos produtores convencionais, 67 % estdo na atividade ha mais de 13 anos e apenas
15% desses produtores iniciaram a atividade ha menos de 03 anos.

A comercializagdo, para 70% dos produtores organicos, € realizada localmente e 79%
para 0s produtores convencionais. O restante da producdo, tanto organica quanto
convencional, é vendida regionalmente, nenhum produtor da cooperativa comercializa seus
produtos em ambito nacional.

O Programa de Aquisi¢éo de Alimentos (PAA) juntamente com o Programa Nacional
de Alimentacdo Escolar (PNAE) foram apontados como sendo 0s principais para a maioria
dos produtores organicos, sendo que 80 % deles comercializam neste canal, seguido da
comercializacdo em feira, com 70% e em supermercado, industria ou comércio, canal
utilizado por 40% dos produtores organicos. Somente 10% vende sua producdo na
propriedade.

Quanto a comercializacdo da produgdo convencional, para 92,2% era feita no
supermercado, industria ou comércio. O PAA/PNAE era utilizado como canal de
comercializacdo para 62,3% dos produtores convencionais. A propriedade e a feira foram
sinalizados como canais de comercializacdo para 19,4% e 14,2% dos produtores. Destaca-se 0
papel da Cooperativa Boreal como agente de ligacdo com esses programas, 0 que €
corroborado pela afirmacdo “Nesses processos, ressalta-se o papel fundamental dos
mediadores, como no caso de todas as cooperativas de servigos criadas para responder aos
editais do governo” (PIRAUX; SILVEIRA; DINIZ e DUQUE, 2012, p.25).
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4.4 Producdo organica

Quando os produtores organicos foram questionados se a disponibilidade de
assisténcia técnica para producdo organica é suficiente, 80% discordaram totalmente, 10%
discordaram parcialmente e 10% concordaram parcialmente com esta afirmacdo. A
deficiéncia da assisténcia técnica foi apontada como dificuldades em Partelli et al. (2006) e
Silva e Camargo (2007).

Quando arguidos se a conversdo para o0 sistema organico diminuiu a produtividade,
50% dos produtores concordaram totalmente, 40% concordaram parcialmente e 10%
discordaram parcialmente. Partelli et al. (2006) apontaram a queda da produtividade como um
fator dificultador para produzir no sistema organico.

Sobre a afirmacdo de que os custos para produzir aumentaram apos a conversao, 60%
discordaram totalmente, 20% discordaram parcialmente, 10% concordaram parcialmente e
10% concordaram totalmente.

Quatro agricultores orgénicos concordaram totalmente que a necessidade de méo de
obra aumentou apos se tornarem organicos e 0s outros seis concordaram parcialmente.

Sobre o preco de comercializacdo, afirmaram que apds a conversdo para o sistema
organico o preco de venda do produto aumentou, sendo que 50% deles concordaram
totalmente e outros 50% concordaram parcialmente.

4.5 Dificuldades em produzir no sistema organico

A falta de assisténcia técnica foi apresentada como principal dificuldade para produzir
no sistema organico, dado que 70% deles concordaram totalmente e 30% concordaram
parcialmente. Acerca dos custos de obtencdo e manutencdo da certificacdo, 30% dos
cooperados discordaram totalmente da afirmacéo que dificulta a producdo organica, enquanto
10% discordaram parcialmente e 60% concordaram parcialmente.

A afirmacéo de que o preco do produto ndo compensa foi feita para os dez cooperados
da Boreal que sdo produtores organicos. Um discordou totalmente da afirmacdo, sete
discordaram parcialmente, um concordou parcialmente e um concordou totalmente.

Sete agricultores organicos discordaram parcialmente da afirmacéo de que o custo da
méo de obra aumentou apés terem se tornado produtores organicos e trés concordaram
parcialmente. Este resultado contraria os achados de Tacconi Neto, Ramos e Tacconi (2010),
que colocaram o custo de méo de obra como barreira para producdo no sistema organico.

Dos dez produtores organicos, trés concordaram totalmente que produzir 0s insumos
(apropriados e permitidos pela legislacdo e pela certificadora) na propriedade dificulta a
producdo no sistema organico, sete concordaram parcialmente. A mesma proporcdo foi
verificada sobre a afirmativa de que a falta de conhecimento técnico dificulta a atividade
organica. Ou seja, comparado ao sistema de produgdo convencional, o sistema organico exige
maior conhecimento técnico e atendimento a legislacéo especifica.

Afirmou-se tambeém que a falta de divulgacdo dos beneficios dos alimentos organicos
é uma dificuldade para produzir, 40% dos cooperados concordaram parcialmente e 60%
concordaram totalmente. A proximidade com as lavouras convencionais foi colocada como
dificuldade para produzir alimento no sistema organico, 20% dos pesquisados discordaram
parcialmente, 30% concordaram parcialmente e 50% concordaram parcialmente.

Quanto a falta de clareza na legislacdo e nas regras para manter a certificacdo, 10%
dos produtores organicos discordaram totalmente, 40% concordaram parcialmente e 50%
concordaram totalmente. Acerca da declaracdo de que a producdo orgénica exige muito
esforco fisico, 60% responderam que concordam parcialmente e 40% concordaram
totalmente.
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4.6 Motivos da conversdo da producdo para o sistema organico

O principal motivo para a conversdo da produgdo convencional para a organica,
apontado pelos produtores, foi a preocupacdo com a saude da propria familia, uma vez que
70% indicaram como motivo muito importante. Resultados semelhantes foram encontrados
em Partelli et al. (2006); Storch et al. (2004); Reichert e Gomes (2013) e Vasquez, Barros e
Silva (2008). Dentro da questdo da saude, evitar o uso de agrotdxicos foi apontado como
sendo um motivo importante para conversao da produgdo em organica.

O segundo fator motivador apontado pelos produtores foi a conservagdo da natureza,
seguido pela garantia do preco de venda. Os resultados coincidem com os de estudos
realizados por Brandenburg (2011), que revelou que os motivos mais citados para a conversao
estdo relacionados a salde e a questdes ambientais e econémicas.

Os cooperados da Boreal, produtores orgéanicos e convencionais foram questionados
sobre a sua satisfacdo em relacdo a atividade. Os produtores no sistema orgéanico revelaram
estarem mais satisfeitos, uma vez que 40% deles declararam estarem satisfeitos e 60% muito
satisfeitos. Nenhum produtor organico afirmou estar neutro, insatisfeito ou muito insatisfeito.

Ja entre os produtores convencionais, 13% estavam muito insatisfeitos, 24,7%
insatisfeitos, 9,1% neutros, 44,2% satisfeitos e somente 10,4% muito satisfeitos (Grafico 6).

Satisfacdo dos produtores convencionais

® muito satisfeito  m satisfeito neutro  minsatisfeito = muito insatisfeito

Grafico 6: Nivel de satisfacdo demonstrada em produzir no sistema convencional

Diante dos resultados em relagdo a sua atividade, constata-se um alto grau de
satisfacdo dos 100% de produtores organicos. Em contrapartida, aproximadamente 40% dos
produtores convencionais estéo insatisfeitos com sua atividade. Isso demonstra que, embora a
proporcao de produtores convencionais e organicos seja diversa, fica claro que a atividade de
producéo organica proporciona maior satisfacdo.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

O trabalho evidenciou que os produtores organicos auferem renda sensivelmente
superior aos produtores convencionais e que estdo na atividade ha menos tempo. Esta
constatacdo pode estar relacionada ao proprio perfil dos produtores organicos, pois, quanto a
escolaridade, a maioria possui ensino fundamental completo, enquanto que a maioria dos
produtores convencionais possui ensino fundamental incompleto.
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Quanto a idade verifica-se que a maioria dos produtores organicos se situam na faixa
etaria superior a 56 anos, enquanto que a maioria dos produtores convencionais se situam na
faixa etaria de até 55 anos. Isso pode demonstrar que a experiéncia dos agricultores pode ser
um fator que explica a eficiéncia no cultivo e nos resultados financeiros.

O aumento de renda pode ser outro fator gerador de satisfacdo e, consequentemente,
motivador para a producdo de organicos, ja que os dados demonstraram um alto grau de
satisfacdo com sua atividade entre os produtores de organicos, que foi de 100%, contra 40%
dos produtores convencionais.

A comercializacdo dos produtos da Cooperativa Boreal é feita prioritariamente no
mercado local. Para os produtores organicos, o principal canal de comercializacdo foi a feira
local, seguido do PAA/PNAE. Os agricultores convencionais comercializam principalmente
no supermercado, inddstria ou comércio.

O PAA/PNAE também foi o segundo canal de comercializagdo mais importante para
esse grupo de cooperados, comprovando o que é apresentado em diversos estudos que
demonstram que estes novos circuitos de comercializacdo ja tém gerado bons resultados. A
eliminacdo de intermediarios garante autonomia aos pequenos agricultores (SILVA e SILVA,
2015).

As principais dificuldades apontadas pelos produtores organicos foram a dificuldade
de produzir insumos apropriados e permitidos pela legislagéo, a falta de conhecimento técnico
e a pouca divulgacdo dos beneficios dos alimentos organicos. Pressupde-se que o rigor da
legislacdo, bem como a falta de conhecimento técnico leva os agricultores a repetirem 0s
métodos convencionais, esse pode ser um fator limitante a migracdo da producédo
convencional para a organica. Em geral, os produtores organicos ndo concordam que esse
sistema aumenta os custos de producdo e que o preco de venda ndo compensa, 0 que
demonstra ndo ser o fator preco um impeditivo ao cultivo de produtos organicos.

O principal motivo apontado pelos produtores para a conversao ao sistéma organico de
producdo de alimentos foi a preocupacdo da saude da familia, em segundo lugar ficou a
conservacdo da natureza, seguido de garantia de venda. Isso demonstra a caréncia de
disseminacdo dos beneficios para a salde e qualidade de vida ao consumir produtos
organicos.

Sugere-se para futuros trabalhos a replicacdo deste estudo em outras regiées do pais
para verificacdo da influéncia cultural nos resultados.
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